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Analisis de segmentaci on

Generalidades

>

Con el propdsito de identificar segmentos o cluster de personas que puedan tener unas caracteristicas
comunes mas a nivel pictografico que solamente demografico o de habitos de uso, se aplico a la muestra
estudiada un cluster analisis.

Este analisis permite identificar grupos de personas que tienen comparten caracteristicas actitudinales
comunes que los hacen semejantes entre los miembros de su mismo grupo, pero a la vez diferentes de
otros grupos o cluster de personas. Lo que facilita en términos de mercadeo y especialmente
comunicacién, un mejor acercamiento a cada uno de estos grupos.

Esta segmentacion se realizo a través de 72 frases actitudinales, las cuales fueron medidas a través de
una escala de acuerdo — desacuerdo. Cada actitud u opinién, fue asociada con alguno de los siguientes
temas:

. . Festivos
Estilo de vida personal _ihl G
Estilo de vida social ﬁ ,
Opiniones generales 3

Opiniones relacionadas con machismo
Opiniones relacionadas con sexualidad
Opiniones religiosas

Pensamientos innovadores

Relaciones interpersonales y familiares

oooooo0p




Vida personal

»Es importante estar atractivo para que las personas se fijen en mi
»Es muy importante mantenerse joven

»Estoy siempre pendiente de mi presentacion personal

»Me gusta tener objetos de buena calidad

»No me preocupo mucho por mi apariencia

»Quiero escalar a la cima mas alta de mi carrera

»Soy muy tradicional en mi forma de vestir

»Trato de mantenerme al dia en los cambios de estilos y modas

'@isfruto del peligro y el riesgo

VVVYYVY \4
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Analisis de segmentaci on

Vida social

»Demuestro mis conquistas sexuales a mis amigos para obtener
elogios y aprobacién de ellos.

» Disfruto recibiendo gente en mi casa

»Es importante estar atractivo para las demas personas

»Estoy dispuesto a ofrecer mis servicios por una causa noble
»La gente me voltea a ver cuando paso

|8

Opiniones generales

Creo que debemos luchar por la igualdad de todas las
personas

Disfruto del presente sin preocuparme del futuro

El dinero es la mejor medida del éxito

El hombre debe mantener econémicamente el hogar

En general la gente recibe lo que se merece en la vida
Es importante respetar las tradiciones y costumbres

Es importante tomarse la vida sin complicaciones

Es mas importante la forma en que paso el tiempo, que el
dinero que gano

Hay pocas cosas que puedo hacer para cambiar mi vida /
La fidelidad mutua debe permanecer en una relacion

Las mujeres tienen los mismos derechos que los
hombres

VVVVYYVYY
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Lo que dicen otras personas influye en mis opiniones

Lo que las mujeres piensan u opinan es de gran importancia
Los hombres no lloran

Me gusta tener control sobre personas y recursos

Me interesa lo que piensan las demas personas de mi

No me gusta juzgar a otros por lo que hacen en su vida
Prefiero que me digan lo que tengo que hacer para evitarme
problemas

Respeto lo que cada quien hace con su vida sin juzgar

Se debe aprovechar las oportunidades cuando surgen en la
vida

Si la primera vez no se triunfa se debe seguir intentando
Soy una persona en busqueda de su propio camino




Relacionadas con el machismo

»El lugar de la mujer es en la casa

» Es bien visto que los hombres utilicen aretes

> Es bien visto que los hombres utilicen tatuajes

»Las mujeres tienen mas capacidad para llevar la casa adelante
gue para desempefiarse en el ambito laboral

»Un hombre debe dominar a sus parejas

»Un hombre verdadero debe tener muchas parejas

YV V V

Opiniones de indole religiosa

La religion es importante en la vida de las personas
Me considero una persona espiritual
Mi fe es realmente importante para mi

Relaciones interpersonales y familiares

La mayoria de las veces trato de convencer a mis amigos
que hagan lo que yo quiero

Las personas deben aceptarme de la forma en que soy
Me gusta participar en las reuniones familiares.

Me preocupo siempre por mantener mis cosas en orden y
limpias.

Me resulta dificil decirle no a mis hijos 0 a mis familiares
cercanos

Pienso que mis intereses personales son mas

importantes que los de otros miembros de mi familia.

Analisis de segmentaci on

Relacionadas con sexualidad

»Es saludable para todo hombre tener una pareja y tener otra
compafiera/o sexual diferente.

»Estoy de acuerdo con la homosexualidad

»Los negocios de libros y peliculas pornogréficas deberian cerrarse
»Me gusta experimentar nuevas cosas a hivel sexual

»Tengo facilidad para relacionarme con personas con las que puedo

obtener encuentros sexuales.
>Me preocupa mas un embarazo que una enfermedad venérea

(N
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Pensamiento Innovador

Es importante seguir aprendiendo cosas nuevas durante la
vida

Me gusta probar nuevos tragos y bebidas

Me gusta vestirme con ropa de marca

Me gustaria empezar mi propio negocio algin dia

Me gustaria emprender una vida de aventuras, novedades y
cambios

Me gustaria viajar y conocer lugares exoticos

Me interesa conocer sobre otras culturas

Me gusta la comida exética

Me gusta ser innovador




Distribuci on de les segmentoes

A traves del analisis de cluster se determinaron 6 segmentos.

“ Apasionados, ® Poderosos
14% 16%

Buscadores,19% 5 Enérai
nérgicos
17%

B Relajados, 15%

4 Protectores
18%

Base: 1205
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“Le gusta sobresalir y captar la
mirada de los demas”

Perfil Psicogr alico

Poderosos

Su relacion con el medio ambiente....

v'Participa en las reuniones familiares.
v’ Le gusta probar nuevos tragos y bebidas
v Busca sobresalir en lugares publicos pero siempre se
mueve dentro de su grupo de referencia (no busca ni
gusta conocer otras culturas).

Presencia personal....

v'Cuida de su apariencia personal. Es consciente de lo
importante de verse y estar atractivo para las demas personas;
pues sabe que con ello, genera confianza en las demas
personas.

v'Es importante mantener una apariencia de joven.

v'Le agrada estar a la moda, vestirse con ropa de marca.
tratando de mantenerse al dia con los cambios de estilo y
modas.

v'En la medida de sus posibilidades adquiere objetos de
calidad.

v'Considera que dentro de su estilo personal, el uso de aretes 'y
tatuajes en los hombres es una buena opcion

v'Tiene habilidades para poder relacionarse con personas con
las que puede tener encuentros sexuales.




Perfil Psicogr alico

Poderosos

El rol del hombre....

v'Considera que el hombre debe dominar a sus parejas.

v'Para él, adquiere importancia que el hombre tenga una pareja sexual
estable y ademas un compafiero o compafiera sexual diferente.

v'Su rol masculino, se ve reforzado al tener varias mujeres.

v'El papel de la mujer esta principalmente en el hogar y considera que ellas
no poseen habilidades para desempefiarse en el &mbito laboral. Sin
embargo, piensan que las mujeres tienen los mismos derechos que los
hombres.

La opinidn de los demas...

v'Es independiente, hasta el punto de serle indiferente la opinién que los
demas tengan de él

v'No aprovecha las oportunidades que se le presentan.

v'Piensa que el aprendizaje corresponde solo a una etapa de su vida, y no
esta de acuerdo con gque se deba aprender cosas nuevas en todo momento
independiente del ciclo de vida en que se encuentre.

v'Lareligion... es algo que no existe. NO forma parte importante de su vida,
ni considera que sea importante para las personas.

v'Sin embargo, por cultura familiar profesan alguna religién. Incluso informan

gue son practicantes; pero no se considera una persona espiritual y tiene
claro que la fe no forma parte de su vida.
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Periil de los Poderosos

H Poderosos
16%

) ] Apasionados
Caracteristicas demograficas 14%

Busg@dores
19%

v'Representan el 16% de la muestra.

v'En su mayoria esta integrado por hombres de 18 a 34 afios, de
niveles socioeconémicos C y D.

v'Tres (3) de cada 10 hombres son de Nicaragua.

v'Casi la totalidad del grupo (95%) manifiesta tener una
preferencia sexual hacia las mujeres.

v'Han alcanzado un nivel educativo de estudios secundarios o
universitarios.

v'En su mayoria son solteros.

Percepcién del hombre

v'Se definen como personas hogarefias, divertidas, realistas y
analiticos, pero se diferencias de los demas segmentos por
considerarse mas simpaticos y dominantes. E incluso es el
grupo, que aunque se percibe como trabajador, no sobresale en
esta caracteristica frente al total de la muestra.
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Periil de los Poderoses

Comportamientos sexuales

v Manifiestan tener una frecuencia de encuentros sexuales de 2 a 3
veces a la semana. Manteniendo estas relaciones en la casa y
moteles, siendo el grupo que mas alta frecuencia de visita tiene a
moteles.

v En su mayoria suelen contar con 2 0 mas parejas.
v El 28% reportan recurrir al servicio de trabajadoras/es sexuales.

v El 40% de los poderosos informan tener encuentros sexuales solo con
su pareja formal, siendo el grupo mas bajo comparado con la muestra
total. El 47% de los hombres poderosos que tienen una pareja formal
y/o encuentros con otras personas, utilizan los servicios de
trabajadoras/es sexuales.

v’ Siete (7) de cada 10 hombres reconocer ser infieles en algun grado.

v El 84% de los poderosos mencionan utilizar el condén, siendo el 21%
gue lo utilizan constantemente.

v' La conciencia del riesgo de contraer VIH/SIDA , esta presente en el
60% de los poderosos.
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Periil de los Poderoses

Exposicion a la publicidad del VIH /SIDA y del uso del CONDON

v Aproximadamente el 84% de este grupo recuerda haber visto
publicidad del sida o el uso del condén en algun medio de
comunicacion.

Exposicion a los medios de comunicacion

v'La television, radio, prensa e internet en su orden, son los medios
mas utilizados por los poderosos. Se diferencian por ser los mayores
usuarios de radio.

v'Buscan preferentemente emisoras de radio que le ofrezcan musica
de reggetdn, programas deportivos, aunque se mantienen al dia
escuchando programas de noticias en general, o emisoras que
ofrezcan musica de tipo romantica o bailable.

v'A nivel de televisién buscan programas de entretenimiento e
informacion, prefiriendo programas de noticias, deportivos,
documentales y/o peliculas.
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Perfil Demogr afice

POOEresos
Religion ...
Q,
Total Poderosos _-I 16% OTotal Centroamerica mPoderosos

o
Guatemala |—— 18% 62% 61%

i 1
El Salvador :-;_I 22% 38%  39%
Nicaragua |- . | 34%

[
Panama |———— 26%

De 18 hasta 24 afios Practicante No practicante

De 25 hasta 34 afios
De 35 hasta 44 afios
De 45 hasta 55 afios

Base: 153
Preferencia sexual ...

AB

—

o
=

C1/C2/C3
D 52%
Base: 197 Base: 197
P10. ¢ Es usted practicante o no practicante de su religion? mHomosexual ®Heterosexual Bisexual

PP6. Su preferencia sexual esta mas inclinada hacia:..
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Perfil Demogr afice

Poderosos

Total Poderosos 1 16% _
Ocupaciones ...

Soltero 5%
9 _ 16%
Casado :,'—_'—2155:3% ’

i Total Poderosos
- . 0
Unién Libre :1:1129’,?
. 1

. . 0 ]
Divorciado - Separado.. |/ 3,0’6

Econdmicamente

inactivos | : 16%

I
I
I
i
Sihijos 1 | 52% I
] | - | |
No hijos . '| 3880/;’ ! 0
| ' Trabajadores Semi- 22%
i : Especializados HIT
Primaria _:,‘ 7@,0/2 | |
1l 3% j

Secundaria |y, .
Bachillerato ! [ 33% Trabajadores :_I °
: 1 22% iali 1 %

J 43% especializados L | 24

Universitarios 7 459

3% J : _
Postgrados :IJ 0 B Poderosos OTotal Centroamerica
" Poderosos OTotal Centroamerica Base: 153 Base: 153
P1. Cual es su estado civil actual? P6. Me podria indicar cual es su nivel de educacion?

P3. Me podria indicar si usted tiene hijos? P7. Cual es su ocupacion actual, es decir en que trabaja usted?
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Percepci on ante el Hombre

Poderosos

Caracteristicas que identifican al hombre ...
Hombre modelo

Total muestra Poderosos

Base 1205 197
Trabajador 67% _

Analitico 43% 37%
No sabe / Hogarefio 42% 40%
No responde Sofador 42% 39%
Realista 39% 38%
23% Divertido 38% 40%
Carifioso 38% 34%
Exigente 33% 32%
Leal 30% 28%
Aventurero 28% 30%
Apasionado 27% 27%
Celoso 24% 23%
Protector 19% 15%
Impulsivo 19% 18%
Conformista 16% 18%

Simpatico 14% 20% =%
Extrovertido 14% 14%
Inconforme 10% 8%

Dominante 9% 14% %
Sobre protector 8% 9%
Bohemio 8% 10%
Agresivo 7% 10%
Inseguro 7% 9%
) Mujeriego 6% 9%
Base: 197 Perezoso 6% 6%
Introvertido 5% 6%

P12. Cual seria su ejemplo a seguir?

0,
P17. ... cual o cuales de estas caracteristicas se identifica usted mejor... Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de usodelfCond on

Poderosos

Utiliza el condon?

OTotal Centroamerica

55% H“Poderosos
L)
16% 19% 21%
El JI! ll 4% 1, Base: 197
I T T — T - - 1
Total Sl A veces No No ha tenido Us
X Co o
Relaciones '781
Sexuales Cop  Ungg
27 OlO/)
%
Uso ocasional del condén
52%
23%
’ 20% .
15%
9%
N 7%
B 2% 3% 2:/14/@ P T 7% 6%
Sr0 L3 Yo
0 1 2 3 4 5 5] 7 8 9 10
Total Centroamercia ={=Poderosos
Promedio: 6.1 Base: 196

P26. Usted en sus encuentros sexuales, suele utilizar condén?
P29. De 10 encuentros sexuales, en cuantos utiliza el condon?
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Grado de Eidelidad

Poderosos

Los hombres se auto -perciben como

Infieles
17%
N\
73%
2%
1 14%
1 o% 14%
6%
0, 0, /6
20 1% 2% 40’{)
1 2 3 4 5 5] 7 8 9

Total Centroamercia ={F=Poderosos

Base: 197

P25. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que es FIEL y 1 significa que es INFIEL, donde se sitta usted?
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Comperiamiento Sexual

Poderosos
Frecuencia de encuentros sexuales... Lugar de realizacién de encuentros sexuales...
Poderoso .
Casa \
Todos los dias 75% '
4 a 6vecesalasemana
2a3vecesalasemana °3 ’
tenido
relaciones
1vez por semana 1% Lugar
()

=0/
2 /0

4%
1wvez cada 15 dias '

Oficina
3%
2%

1vez al mes

Con menor frecuencia

Mo ha tenido relaciones sexuales

Base: 197

> 49, E
NS/NR F 7% * Base: 197 % = Poderosos

ica m o .
OTotal Centroametica M Poderosos PP11. Con que frecuencia tiene usted relaciones sexuales?

PP12. Por favor sefiale los lugares en donde usted acostumbra a tener relaciones sexuales

19



Conducta Sexual y Visita a Trakajaderas/es

sexuales - Poderosos

Solamente tengo sexo con mi pareja formal 40%
56%
~ ok
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros 2204
ocasionales 0 ., Utiliza servicios de trabajadores/as sexuales...
&
\ h
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier 0
encuentro 16% ;
) 9%
~ o
No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 13%
sexuales son con diferentes personas g 9%
&
0
1% ,,
NS/NR 9% go, % = Poderosos Base: 197 Base: 197

Este grupo suele contar con dos o mas parejas lo que le facilita sus encuentros sexuales. Esta condicién identifica a
la mitad de los hombres que se acercan a este perfil (51%).
El recurrir a los servicios de trabajadores/as sexuales es mayor a los demas segmentos.

PP2. Acostumbra a utilizar los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP3. Con que frecuencia recurre a los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP8. Con cual de las siguientes frases usted se identifica ...

20



Nivel de nesge ante el VIH / SIDA

Poderosos

Alto Riesgo

4

T3B
18%

13%

15%

4%

. 8%

Baio Ri 7%
ajo Riesgo 0 40%
0% A O

Base: 197

Los poderosos estan mas conscientes de la exposicion a contraer VIH / SIDA.
La consciencia del riesgo de contraer VIH / SIDA, esta presente en el 60% de los hombres de este segmento.

PP7. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que tiene un alto riesgo de contrae VIH/SIDA y 1 que no tiene riesgo, % = Poderosos
donde se sitla usted?

21



Publicidad de VIH / Sida y Cond" on

Poderosos

Recuerda a ver visto u oido publicidad de VIH / Recuerda a ver visto u oido publicidad del uso
del Condon .

Base: 197 Base: 197

Medio en aue vio u escucho ... Medio en que vio u escucho ...
T | Poderoses | h
Television 66% 64% Television 68% 71%
Radio 22% 23% Radio 20% 26% *
Prensa 22% 21% Prensa 15% 17%
Internet 14% 14% Vallas 10% 8%
Vallas 11% 7% Volantes 9% 8%
Muppies 10% 14% Muppies 9% 10%
Volantes 6% 6% Internet 8% 10%
Revistas 5% 5% Revistas 5% 5%
Centros de Salud 4% 6% Farmacias _ 5% 7%
Conferencia en centros educativos 3% 204 Conferencia en centros educativos 3% 2%
Farmacias 204 50 * Centros de Salud 3% 4%
Otros menores al 1% 3% 5% Conversaciéon/ Charlas 2% 2%
Base 993 166 Otros menores al 1% 1% 2%
Resp. por persona 1.68 1.72 Base 993 196

Resp. por persona 1.58 1.72

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Medios que han estado expuestos en los ultimos

Television
Radio
Prensa
Internet
Muppies
Volantes
Vallas
Revistas

Cine

A

j 95%
96%

|

720,

— 79% *

§67%
— 66%
1 j 46%
45%
26%

22%

22%

0,
17% Base: 197

Resp. por persona : 3.8

Total Centroamerica B Poderosos

Poderosos

Habitos de Medios

Programas de Radio

Total
Noticias en general 18%
Musica romantica 17%
Musica bailable 15%
Reguetén 13%
Musica del recuerdo 13%
Musica religiosa 12%
Musica clasica 11%
Rock en espariol / Pop 11%
Rock en ingles / Pop 10%
Consejos / opinion 8%
Musica en espafiol 8%
Musica banda / Ranchera 8%
Deportivos 7%
Musica electrénica 6%
Musica nacional 5%
Programas religiosos 3%
Radio novela 3%
Musica country 2%
Programas de entrevistas 2%
Todos los géneros 1%
Programas de indole politica 1%
NS/NR 1%
OTROS 7%
Base 863
Resp. Por persona 1.82

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad

Poderosos
19%
17%
15%

24% %

11%
10%
12%
13%
9%
7%
6%
9%
10% =*
7%
6%
3%

8% *

3%
2%
1%
2%
1%
8%
155
2.0
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Habitos de Medios

[POUEreSses
Promedio
de TV |— 3.6 6.4
vista 35 6.5 Base: 197
Programas de Television por CABLE Programas de Television LOCAL
Total Poderosos Total Poderosos

Peliculas 24% 22% Noticieros 47% 51%
Documentales 24% 22% Deportes 14% 10%
Deportes 21% 27% * Peliculas 13% 14%
Series 7% 7% Novelas 5% 6%
Musicales 6% 7% Series 4% 3%
Noticieros 5% 3% Entretenimientos 3% 6% *
Caricaturas 3% 3% Musicales 2% 3%
Religioso 2% 1% Religioso 2% 1%
No tengo preferido 1% - Documentales 2% -
(*) Otros menores al 1% 5% 5% No tengo preferido 1% =
NR 2% 3% (*) Otros menores al 1% 7% 5%
Base 571 100 NR 2% 2%
Respuestas por persona 100% 100% Base 1113 183

Respuesta por persona 1.0 1.0
(*) Novelas, culturales, programas de salud, opinién, peliculas (*) Caricaturas, culturales, programas de salud.

para adultos / pornografia
* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Perfil Demogr afice
Energicos

“Es importante la imagen que
proyecta y lo que piensan de él”

Su relacién con el medio ambiente...
v'Le gusta ....
Tener control sobre personas y recursos

Sobresalir cuando esta en lugares publicos y disfruta
recibiendo visitas en su casa.

Viajar y conocer lugares exéticos,

Innovador y que se le reconozca

o0 OO0

v'Le gustaria conocer otras culturas y esta abierto a probar
comidas exoticas.

v'Sin embargo, es un hombre que no aprovecha las
oportunidades cuando surgen en la vida.

Opinidn de los demas ...
v'Le agrada que los demas hablen de él y lo que es mas
importante le gusta saber lo que los demas piensan de él.

Presencia personal...
v'Para el enérgico es importante mantenerse joven y atractivo,
pues tiene claro que este es un medio con el que logra generar
confianza en los demas y le ayuda a sobresalir, por ello busca:
U Mantenerse al dia con los cambios de estilo y modas,
y vestirse con ropa de marca y objetos de calidad

26



Perfil Demogr afice

Energicos

El rol del hombre....

v'Este grupo de hombres comparten la opinién de que un
hombre debe dominar a sus parejas.

v'Considera que el lugar de las mujeres es en el hogar y no
en el ambito laboral. Sin embargo, tienden a opinar que las
mujeres tienen los mismos derechos que los hombres.
v'En ocasiones consideran que el tener varias mujeres le
hace sentir un hombre verdadero.

v'No es importante para él, luchar por la igualdad de todas
las personas

v'Considera gue no tiene facilidad para relacionarse con
personas con las que pueda tener encuentros sexuales.

Religion....

v'Se considera una persona espiritual

27



Periil deles En érgices

Caracteristicas demograficas .
Este grupo representa el 17% de la muestra. e

Busgddores
19%

v'Se encuentran principalmente en El Salvador, Nicaragua y
Guatemala. Siendo el primero el mas fuerte.

Relajados

v'Es el grupo que menos Panamefios tiene. 15%

v'Predominan entre los enérgicos los hombres entre 25 a 34 afios, de NSE C y D.

v'En su mayoria su preferencia es hacia las mujeres, aunque es el grupo que mas
contiene hombres que gustan relaciones con su mismo sexo.

v'Se encuentran mas solteros que casados

v'El grupo esta conformado en su mayoria por hombres con estudios
universitarios.

v'Se desempefian como profesionales o semi profesionales.

Percepcion del hombre

v'Se definen como personas trabajadoras, analiticas, sofladores, pero sobresalen
del resto de la muestra por describirse como aventureros, poco conformistas.

28



Periil deles En érgices

Comportamientos sexuales

v' Sus encuentros sexuales se llevan a cabo de 2 a 3 veces a la
semana. Normalmente sus encuentros los tienen en sus hogares
aunque algunos mencionan frecuentar moteles.

v El 60% de los enérgicos mencionan tener relaciones sexuales con su
pareja formal.

v El 32% mencionan tener actividad sexual con su pareja y/o personas
diferentes.

v" Uno (1) de cada 10 entrevistados de este grupo menciona no haber
tenido relaciones sexuales.

v El 17% suelen recurrir a los servicios de trabajadoras/es sexuales.

v Un 41% reconocen tener riego de contagio de VIH/SIDA y solo un
9% reconoce estar en un alto riesgo de contraer una enfermedad de
este tipo.

v Dos (2) de cada 10 hombres enérgicos mencionan utilizar el condén
constantemente.
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Periil deles En érgices

Exposicion a la publicidad del VIH /SIDA y del uso del CONDON

v'9 Nueve (9) de cada 10 entrevistados reconocen haber visto, leido u oido
publicidad de VIH/SIDA; y 8 personas publicidad relacionada con el uso del
condon.

v'Los principales medios son television, radio, prensa, sin embargo este grupo
resalta especialmente medios como internet, revistas, volantes y farmacias.

Exposicion a los medios de comunicacion

v'Sus principales medios de comunicacion en los ultimos 30 dias, son
television, radio, prensa e internet.

v'Gustan especialmente de la misica romantica y bailable.

v'A nivel de television les gusta ver peliculas en general, documentales,

programas deportivos y se mantienen actualizados a través de los noticieros y
de la lectura de la prensa.
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Perfil Demogr afice

Energicos

Religion ...

Total Energicos hl 17% O Total Centroamerica = Enérgicos

Guatemala |—— 26%

El Salvador |- 35%

Nicaragua | 28%
Panama |—I 1%

I
1
: Practicante No practicante

De 18 hasta 24..
De 25 hasta 34.
De 35 hasta 44..
De 45 hasta 55..

Base: 173
Preferencia sexual ...

AB
C1/C2/C3

0,
52% Base: 210

Base: 210
P10. ¢ Es usted practicante o no practicante de su religion~ = Homosexuales ® Heterosexuales - Bisexuales
PP6. Su preferencia sexual esta mas inclinada hacia:..
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Perfil Demogr afice

Energicos

Total Energicos

Ocupaciones ...
Soltero
17%
Casado Total Enérgicos |
Union Libre 1
- 5% | 1 :
Divorciado - Separado.. =7 =/ : {
— -, . 0
| Econdmicamente Er“’
] [ inactivos [ 16%
Sihijos |———— 45 -
y 52% N !
No hijos 48% : |
] | . .
I Trabajadores Semi-
i | Especializados
Primaria
Basicos
Bachillerat ! 32% Trabajadores
achiflerato i 1 32% . especializados
. . . 0
Universitarios MD/D i
||
Postgrados }2%/:@ : WEnérgicos O Total Centroamerica
1 Base: 210
HEnérgicos OTotal Centroamerica Base: 210
P1. Cual es su estado civil actual? P6. Me podria indicar cual es su nivel de educacion?

P3. Me podria indicar si usted tiene hijos? P7. Cual es su ocupacién actual, es decir en que trabaja usted?
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Percepci on ante el Hombre

Energicos

Caracteristicas que identifican al hombre ...
Hombre modelo

Total muestra Enéraicos

Base 1205 210

Trabajador 67% 67%

Analitico 43% 45%

Hogarefio 42% 40%

No sabe / Sofador 42% 47%

No reSponde Realista 39% 35%

20% Divertido 38% 37%
Carifioso 38% _

Exigente 33% 37%

Leal 30% 30%

Aventurero 28% 35% %

Apasionado 27% 28%

Celoso 24% 24%

Protector 19% 19%

Impulsivo 19% 20%
Conformista 16% _

Simpatico 14% 17%

Extrovertido 14% 16%

Inconforme 10% 11%

Dominante 9% 8%

Sobre protector 8% 8%

Bohemio 8% 6%

Agresivo 7% 5%

Inseguro 7% 7%

Muijeriego 6% 6%

Base: 210 Perezoso 6% 4%

Introvertido 5% 5%

P12. Cual seria su ejemplo a seguir? * ' o o
P17. ... cual o cuales de estas caracteristicas se identifica usted mejor... Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de uso del Cond

Energicos

55% H4%,

Utiliza el condon?

OTotal Centroamerica

B Enérgicos

17% 10% 19%

4% 4% Base: 210
. — : 1
A veces No Mo ha tenido
Relaciones Co OSO
Sexuales o /78’6/;
10/7‘76/7 <
%%

Uso ocasional del condon
54%

23%

20%

{1 199

EQ’

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Total Centroamercia —{+—Enérgicos

P26. Usted en sus encuentros sexuales, suele utilizar condén? Promedio: 5.5 Base: 210
P29. De 10 encuentros sexuales, en cuantos utiliza el condon?
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Grado de Eidelidad

Energicos

Los hombres se auto -perciben como

Infieles
73%
N
23%
12%
10%
8%
g . 2% 2%
8% 00, %
1 D 3 4 5 6 7 8 9

Total Centroamercia —{1—Enérgico

Base: 210

P25. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que es FIEL y 1 significa que es INFIEL, donde se sitta usted?
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Comperiamiento Sexual

Energicos
Frecuencia de encuentros sexuales... Lugar de realizacion de encuentros sexuales...
Enérgicos 2 17%
Todoslos dias 60{3%
4a 6 vecesalasemana 12&?

2a3 vecesalasemana |

1704 No ha
1vez por semana 2 17% tenido
; relaciones
9% =
1vez cada 15 dias 10% 4%
1 ' | 4%
4%
1vez al mes 3%, :
. 1?:%
Con menor frecuencia 11%
; ; 4%
No ha tenido relaciones sexuales 4%,
1 : Base: 210
NS/NR B 2op
2% : Base: 210 % = Enérgicos
OTotal Centroamerica B Enérgicos PP11. Con que frecuencia tiene usted relaciones sexuales?

PP12. Por favor sefale los lugares en donde usted acostumbra a tener relaciones sexuales
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Conducta Sexual y Visita a Trakajaderas/es

sexuales — Energicos

oS
60%
56%
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros 18% Utiliza servicios de trabajadores/as
ocasionales 16% sexuales
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier 0 B Si,
encuentro 6%
9%
No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 804
sexuales son con diferentes personas & 9%
0
NS/NR 59 % = Enérgico
5% 6% Base: 210
Seis de cada 10 hombres identificados con este perfil, Base: 202

reconocen tener actividad sexual solo con su pareja formal. El
32% de los enérgicos, estan dispuestos a tener encuentros
sexuales con diferentes personas, ademas de su pareja formal
(si la tienen).

PP2. Acostumbra a utilizar los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP3. Con que frecuencia recurre a los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP8. Con cual de las siguientes frases usted se identifica ...
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Nivel de nesge ante el VIH / SIDA

Energicos

Alto Riesgo

T3B
11%

13%

8%

3%

. 7%

Bajo Ri I
ajo Riesgo 0 59%
29% A 20

Base: 210

La consciencia del riesgo de contraer VIH / SIDA, esta
presente en el 41% de los hombres de este segmento.

% = Enérgicos
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Publicidad de VIH / Sida y Cond" on

Energico

Recuerda a ver visto u oido publicidad de VIH / Recuerda a ver visto u oido publicidad del uso

SIDA.. del Condon ...
Base: 210 Base: 210

_ _ ] Medio en que vio u escucho ...
Medio en que vio u escucho ... | -
Tota Energlco Television 68% 68%
Television 66% 69% Radio 20% 24%
Radio 22% 25% Prensa 15% 15%
Prensa 22% 21% Vallas 10% 10%
Internet 14% 20% =« Volantes 9% 14% *
Vallas 11% 13% Muppies 9% 8%
Muppies 10% 8% Internet 8% 14% «
Volantes 6% 11% =* Revistas 5% 5%
Revistas 5% 9%  x Farmacias 5% 9% *
Centros de Salud 4% 2% Conferencias en centros educativos 3% 3%
Conferencias en centros educativos 3% 3% Centros de Salud 3% 204
Farmacias 2% 3% Conversacion/ Charlas 2% 1%
Otros menores al 1% 3% 6% Otros menores al 1% 1% 8%
Base 993 183 Base 993 177
Resp. por persona 1.68 1.90 Resp. por persona 1.58 1.82

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Energico
Medios que han estado expuestos en los ultimos Programas de Radio
30 dias..... Total Enérgico
-] 05% Noticias en general 18% 17%
Television —' 95% Musica romantica 17% 24% *
i o Musica bailable 15% 20%
Radio 0% Reggetton 13% 12%
— J Musica del recuerdo 13% 18%
Prensa |ggﬂ‘/0 Musica religiosa 12% 14%
| —46{ Musica clasica 11% 14%
oo Rock en espariol / Pop 11% 10%
Internet — 50% Rock en ingles / Pop 10% 8%
Muppies lzzé;} Consejos / opinién 8% 8%
F o Musica en espafiol 8% 11%
1 22% Musica banda / Ranchera 8% 9%
Volantes 23% Deportivos 7% 7%
i 22% Musica electrénica 6% 5%
Vallas 23% Musica nacional 5% 6%
_ i § 17% Programas religiosos 3% 4%
Revistas 17% Base: 210 Radio novela 3% 5%
=g 13% ' Musica country 2% 3%
Cine , 13% Resp. por persona : 3.8 Programas de entrevistas 2% 1%
- Todos los géneros 1% 1%
_ o Programas de indole politica 1% 1%
Total Centroamerica E Enérgico NS/NR 1% )
OTROS 7% 7%
Base 863 148
Resp. Por persona 1.82 2.0

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Energico
Promedio
de TV - 43 57
vista 35 6.5 Base: 210
Programas de Television por CABLE Programas de Television LOCAL
Total Enérgico Total Enérgico

Peliculas 24% 22% Noticieros 47% 49%
Documentales 24% 22% Deportes 14% 17%
Deportes 21% 23% Peliculas 13% 13%
Series 7% 7% Novelas 5% 4%
Musicales 6% 7% Series 4% 2%
Noticieros 5% 5% Entretenimientos 3% 4%
Caricaturas 3% 5% Musicales 2% 1%
Religioso 2% 2% Religioso 2% 1%
No tengo preferido 1% - Documentales 2% 2%
(*) Otros menores al 1% 5% 5% No tengo preferido 1% 1%
NR 2% 2% (*) Otros menores al 1% 7% 6%
Base 571 121 NR 2% 3%
Respuestas por persona 100% 100% Base 1113 190

Respuesta por persona 1.0 1.0
(*) Novelas, entretenimiento, programas de salud. (*) Caricaturas, culturales, programas de salud, opinién, humor.

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Cluster 3- Protectores




Perfil Demogr afice

Protectores

Su relaciéon con el medio ambiente...

v'Le gusta sobresalir cuando esta en lugares publicos, aungue No
disfruta recibiendo gente en la casa ni participar en las reuniones
familiares.

v'Le gusta tener control sobre personas y recursos.

v'Abiertamente esta en contra de los negocios de peliculas v libros
pornograficos.

v'Esta abierto a seguir aprendiendo cosas nuevas independiente del ciclo
de vida en el que se encuentre. Pero rechaza por lo general, otras
culturas diferentes a la propia.

v’ Le agrada el probar nuevos tragos y bebidas.

v'Se le facilita relacionarse con personas con las que puede tener
encuentros sexuales.

Presencia personal...
v' Se viste con ropa de marca, tratando de mantenerse al dia en el cambio de estilos y de moda. No disfruta ni le
agrada adquirir o exhibir objetos de calidad. Le agrada verse joven y atractivo.

v Tiende a creer en la iqualdad de los derechos de hombres y mujeres.
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Perfil Demogr afice

Protectores

El rol del hombre....

v'Considera que la fidelidad mutua _es importante en una
relacion. Sin embargo, piensa que es bueno tener una
pareja estable y una compafera o compafero sexual
diferente.

v'/Aunque piensan que un hombre verdadero debe tener
muchas mujeres, en su estilo de vida predomina la
fidelidad.

v'Algunos consideran que ciertas mujeres pueden
desempefarse en el ambito laboral y otras mejor en la
casa.

v'Esta de acuerdo con la homosexualidad.

Religion.....

v'Piensa que la religion es importante en la vida de las
personas. Aunque, no se considera una persona espiritual.
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Caracteristicas demograficas

v'Este grupo representa el 18% de los entrevistados.

v'Esta conformado por edades de 18 a 44 afios.

v'La totalidad de los hombres de este cluster manifiesta su
preferencia por las mujeres.

v'Es el Unico grupo que no reporta tener hombres que gusten
relacionarse con ambos sexos.

v'En su mayoria son casados.

v'Cuentan con estudios a nivel secundario y superiores.

Percepcion del hombre
v'Se definen como personas trabajadoras (incluso sobresalen

sobre el total muestra), hogarefios, protectores, seguros, y en
ocasiones sofadores.

Perifil de'los Protectores

Apasionados
14%

Busg@dores
19%

Enérgicos
17%

Protectores
18%
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Perfil de los Protectores

Comportamientos sexuales

v El 56% mencionan tener encuentros sexuales de 1 a 3 veces a la
semana. Es el grupo que menos utiliza los servicios de moteles,
utilizando sus casas para este tipo de actividad.

v’ Siete (7) de cada 10 hombres, reconocen tener relaciones
sexuales solo con su pareja formal. Es factible encontrar 1
hombre en cada diez de este grupo que manifiestan no haber
tenido relaciones sexuales.

v El 10% de estos hombres, mencionan tener relaciones sexuales
ademas de su pareja formal, con otras personas. Un 5%
menciona recurrir a trabajadores/as sexuales, siendo el grupo que
menos utiliza este tipo de servicios.

v' Entre los protectores se tiene un 40% de hombres que reconocen
ser fieles, siendo el grupo mas alto en fidelidad. Y con una
percepcidn mayor de tener menos riesgo de contraer VIH/SIDA.

v Debido a su fidelidad y al tener relaciones solo con su pareja
formal, el NO uso de conddn en sus relaciones es mucho mayor
gue los demas grupos (35%).
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Perifil de'los Protectores

Exposicion a la publicidad del VIH /SIDA y del uso del CONDON

v'El 83% de estos hombres han visto publicidad de SIDA y del uso del
conddn, especialmente en medios tradicionales como television, radio y
prensa.

Exposicion a los medios de comunicacion

v'Los hombres Protectores mencionan utilizar medios de comunicacién
como la televisiodn, radio, prensa, para poder informarse o entretenerse.

v'En televisién prefieren ver noticieros, deportes, peliculas y muestran
su preferencia por programas religiosos.

v'Gustan de escuchar noticias en general, masica romantica, pero
especialmente se identifican con la musica de indole religiosa.
Manifiestan su poco agrado por musica moderna como regueton.
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Perfil Demogr afice

Protectores

Religion ...

Total Protectores h 18% OTotal Centroamerica = Protectores

Guatemala | 25%
El Salvador |- 31%
Nicaragua ﬁ: 19%
Panama =14 25%

Practicante No practicante
De 18 hasta 24..

De 25 hasta 34.
De 35 hasta 44...
De 45 hasta 55..

Base: 193
Preferencia sexual ...

AB
C1/C2/C3
D

0,
58% Base: 222

: : . = Homosexuales ® Heterosexuales
P10. ¢ Es usted practicante o no practicante de su religion?

Base: 222
PP6. Su preferencia sexual esta mas inclinada hacia:..
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Perfil Demogr afice

Protectores

Total Protectores

Ocupaciones ...
Soltero
18%
Casado Total Protectores
Union Libre :
. . 4o 1 | 1
Divorciado - Separado.. =) [, : :
— . . o
: Econdmicamente 1{”’
. [ inactivos | REEE
Sihijos | EE— 5, :
. 45% ] I
No hijos 483/0 L
Trabajadores Semi- 20%
Especializados L] 22%
Primaria -
: ] 1
Basicos o
Bachillerat 28% Trabajadores 24%
achilierato i #2000 S0 especializados L] 24%
. . . L1}
Universitarios M% I
T | .
Postgrados }201% : H Protectores OTotal Centroamerica
! Base: 222
H Protectores OTotal Centroamerica Base: 222
P1. Cual es su estado civil actual? P6. Me podria indicar cual es su nivel de educacion?

P3. Me podria indicar si usted tiene hijos? P7. Cual es su ocupacién actual, es decir en que trabaja usted?
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Percepci on ante el Hombre

Protectores

Caracteristicas que identifican al hombre ...
Hombre modelo

Total muestra Protectores
Base 1205 222
Trabajador 67% 72%
No sabe / Analitico 43% 47%
No responde Hogarefio 42% 48% *
Sofador 42% 45%
20% Realista 39% 37%
Divertido 38% 34%
Carifioso 38% 36%
Exigente 33% 30%
Leal 30% 29%
Aventurero 28% 27%
Apasionado 27% 24%
Celoso 24% 27%
Protector 19% 27% %
Impulsivo 19% 18%
Conformista 16% 15%
Simpatico 14% 10%
Extrovertido 14% 14%
Inconforme 10% 11%
Dominante 9% 8%
Sobre protector 8% 8%
Bohemio 8% 6%
Agresivo 7% 7%
Inseguro 7% 4% 4
Muijeriego 6% 5%
Base: 222 Perezoso 6% 4%
Introvertido 5% 5%

P12. Cual seria su ejemplo a seguir? %
P17. ... cual o cuales de estas caracteristicas se identifica usted mejor... Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Utiliza el condon?

Habitos de uso del Cond

Protectores

0 OT otal Centroamerica
3% 39% HProtectores
22%
18%.nnn. 118 %... ... | PR RS . W=
11%
49
J L V:Eﬁ Base: 222
Total S A veces No No ha tenido o Usy
Relaciones A OS’Q
Sexuales Op . Mg
8 %oy,
%

399

Uso ocasional del condon
43%

23%

20%

PUEREL

19%

0 1 2 3 4 5 5] 7 8 9 10
Total Centroamercia ——Protectores
Promedio: 4 Base: 222

P26. Usted en sus encuentros sexuales, suele utilizar condén?

P29. De 10 encuentros sexuales, en cuantos utiliza el condon?
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Grado de Eidelidad

Protectores

Los hombres se auto -perciben como

Infieles
60%
A
7%
1% .
10% ; 14%
o 9%
2% o 2% 2%
lﬁ 0 (o]
0 (o] st I I I 1 T
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Total Centroamercia = Protectores

P25. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que es FIEL y 1 significa que es INFIEL, donde se sitta usted?
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Comperiamiento Sexual

Protectores

Frecuencia de encuentros sexuales... Lugar de realizaciéon de encuentros sexuales...

Total Protectores 18%,

Todoslos dias

4 a6 veces ala semana
2a 3 vecesalasemana
1vez por semana

1vez cada 15 dias

1vez al mes

Con menor frecuencia

No ha tenido
relaciones

11%

No ha tenido relaciones
sexuales

NS/NR

Base: 222 Base: 222

OTotal Centroamerica ®mProtectores

% = Protectores

PP11. Con que frecuencia tiene usted relaciones sexuales?
PP12. Por favor sefale los lugares en donde usted acostumbra a tener relaciones sexuales
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Conducta Sexual y Visita a Trakajaderas/es

sexuales — Protectores

5=
Solamente tengo sexo con mi pareja formal 73%
56%
3 |
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros 704, Utiliza servicios de trabajadores/as
ocasionales 16% sexuales...
&
3 |
No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 204
sexuales son con diferentes personas 0 9% Aveces,
v 5%
. . . ) — 16%
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier 104
encuentro 0 00t
y 0
o
11%
NS/NR 5% g, % = Protectores Base: 222

Base: 198

PP2. Acostumbra a utilizar los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP3. Con que frecuencia recurre a los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP8. Con cual de las siguientes frases usted se identifica ...
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Nivel de nesge ante el VIH / SIDA

Protectores

Alto Riesgo T3B
7%
y |
6%
1%
> 4%
I 8%
Bajo Riesgo 70% A}' 70%
51%

Base: 197

Consideran que estan en bajo riesgo ante el VIH /
SIDA, debido a que solo tienen relaciones con su
pareja formal.

PP7. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que tiene un alto riesgo de contrae VIH/SIDA y 1 que no tiene riesgo, % = Protectores

donde se sitla usted?
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Publicidad de VIH / Sida y Cond" on

Protectores

Recuerda a ver visto u oido publicidad del uso

Recuerda a ver visto u oido publicidad de VIH / y
SIDA. . del Condon ...
83%
. Base: 222
_ _ Base: 222 Medio en gue vio u escucho ...

Television 68% 70%
Television 66% 74% * Radio 20% 21%
Radio 22% 22% Prensa 15% 16%
Prensa 22% 21% Vallas 10% 8%
Internet 149% [T Volantes 9% 9%
Vallas 11% 13% Muppies 9% 8%
Muppies 10% % Internet 8% 4%
Volantes 6% 5% Revistas 5% 4%
Revistas 5% 6% Farmacias 5% 4%
Centros de Salud 4% 6% Confer. en centros educativos 3% 4%
Confer. en centros educativos 3% 2% Centros de Salud 3% 4%
Farmacias 2% 1% Conversacién/ Charlas 2% 4%
Otros menores al 1% 3% 7% Otros menores al 1% 1% 3%
Base 993 182 Base 993 185
Resp. por persona 1.68 1.73 Resp. por persona 1.58 1.60

Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Medios que han estado expuestos en los ultimos

Television
Radio
Prensa
Internet
Muppies
Volantes
Vallas
Revistas

Cine

T  95%
95%
1 72%
70%
| 167%
71%
1  46%
42%
26%
20%
22%
’ 17%
0,
19% Base: 222
{}J,"
’ !9102'{ Resp. por persona : 3.7

Total Centroamerica  m Protectores

Protectores

Habitos de Medios

Programas de Radio

Total
Noticias en general 18%
Musica romantica 17%
Musica bailable 15%
Reggettén 13%
Musica del recuerdo 13%
Musica religiosa 12%
Musica clasica 11%
Rock en espariol / Pop 11%
Rock en ingles / Pop 10%
Consejos / opinion 8%
Musica en espafiol 8%
Musica banda / Ranchera 8%
Deportivos 7%
Musica electrénica 6%
Musica nacional 5%
Programas religiosos 3%
Radio novela 3%
Musica country 2%
Programas de entrevistas 2%
Todos los géneros 1%
Programas de indole politica 1%
NS/NR 1%
OTROS 7%
Base 863
Resp. Por persona 1.82

Protectores

19%
13%
13%
8% x

11%
21% «*
12%
6%

7%

9%

6%

6%

6%

3%

2% x

4%

2%

1%

2%
2%
1%
1%
8%
156

1.6

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Protectores
Promedio
de TV - 28 72
ViSta 35 6.5 Base: 222
Programas de Television por CABLE Programas de Television LOCAL
Total Protectores Total Protectores
Peliculas 24% 24% Noticieros 47% 44%
Documentales 24% 31% Deportes 14% 14%
Deportes 21% 19% Peliculas 13% 15%
Series 7% 6% Novelas 5% 3%
Musicales 6% 2% Series 4% 4%
Noticieros 5% 8% Entretenimientos 3% 2%
Caricaturas 3% 1% Musicales 2% 2%
Religioso 2% 4% Religioso 2% 6% *
No tengo preferido 1% 1% Documentales 2% 5% *
(*) Otros menores al 1% 5% 4% No tengo preferido 1% 1%
NR 2% - (*) Otros menores al 1% 7% 5%
Base 571 85 NR 2% 2%
Respuestas por persona 100% 100% Base 1113 197
Respuesta por persona 1.0 1.0
(*) Entretenimiento, programas de salud, programas infantiles. (*) Caricaturas, culturales, opinion, humor, reality.

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Ipsos Marketing Research
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Cluster 4- Relajados




Perfil Demogr afice

Relajades

Su relacion con el medio ambiente... Poco contacto con lo social.

v'Reservado

v'Rechazan tener el control sobre personas y recursos.

v'Son poco sociables. No les agrada compartir con sus amigos

v'En general, prefieren estar solos o compartir solo con su familia. No
disfrutan recibiendo gente en su casa.

v'Prefiere pasar desapercibidos, por lo que les desagrada llamar la atencién
cuando estan en lugares publicos.

v'Muestran muy poco interés por conocer y aprender de otras culturas.
v'Esta de acuerdo con que los negocios de revistas, libros y peliculas
pornogréaficas deberian cerrarse.

Opinidn de los demas...

v'Tiende a juzgar a los demas por lo que hacen en su vida.

Presencia personal....

v'Consideran que la confianza puede ganarse de una forma diferente que por la
apariencia personal.

v'Su presentacion personal no es importante y le es indiferente si se ven jévenes
o no. No le gusta vestirse con ropa de marca, pero trata de mantenerse el dia en el
cambio de estilos y modas.
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Perfil Demogr afice

Relajades

El rol del hombre....

v’ Estan de acuerdo con la importancia de la fidelidad mutua en

v'Los relajados, consideran que es poco sano _que un hombre
tenga diferentes comparieros (as ) sexuales, ademas de su
pareja fija.

v'Piensan que tanto los hombres como las mujeres tienen los
mismos derechos, pero no lucharian por ello.

v'Prefieren que la mujer permanezca en casa realizando las
labores del hogar gue desempefiandose en el &mbito laboral.

Religion....

v' Lafe no tiene importancia en su vida.
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Perfil’ de'les Relajades

Caracteristicas demograficas
Apasionados

14%

v'Este cluster representa el 15% de toda la muestra
Busgddlores

Enérgicos
19%

v'En este cluster se encuentran hombres de todos los paises, sin 17%
gue sobresalga alguno de ellos.
Protecto)
v'Se encuentran hombres de 18 a 55 afios. De niveles
socioecondémicos C y D. Es el cluster que menos personas del

nivel alto tiene.

v'El 98% manifiestan su preferencia heterosexual, aunque se pueden
encontrar algunos casos de homosexuales o bisexuales.

v'Es el grupo que donde mas se encuentran hombres en union libre.
v'Se desempefian en trabajos semi-especializados y su nivel educativo
esta entre los estudios basicos y un bachillerato completo, son pocos los
hombres que han alcanzado estudios superiores o de postgrado
Percepcién del hombre

v'Se identifican como personas trabajadoras, hogarefias, sofadores,

realistas, divertidos, sin que sobresalgan del resto de la muestra por algun
aspecto en especial.
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Perfils de'los Relajades

Comportamientos sexuales

v' Sus relaciones sexuales se limitan en la mayoria de los casos a una a dos
veces por semana, siendo comun una vez a la semana.

v’ Seis (6) de cada 10 casos mencionan tener una pareja sexual estable, pero en
3 casos de 10 sus encuentros sexuales van mas alla de tener sexo con su
pareja formal. Normalmente tiene sus encuentros sexuales en sus hogares y
algunos mencionan el motel como segunda alternativa.

v En el 18% de los relajados recurren a servicios de trabajadoras /es sexuales.
v’ Se reconocen como infieles en el 67% de los casos.
v El 27% de los hombres relajados reconocen no utilizar el condén en sus

encuentros sexuales. Se perciben como el grupo de mayor riesgo para contraer
VIH/SIDA.
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Perfil’ de'les Relajades

Exposicion a la publicidad del VIH /SIDA y del uso del
CONDON

v'Este perfil, reporta menos exposicion a publicidad relacionada
con el SIDA,; sin embargo, reconocen haber visto mas publicidad
relacionada con el uso del condon.

Exposicion a los medios de comunicacion

v'Sus medios de comunicacion estan mas centrados en lo
tradicional, en television, radio y prensa, es el grupo que menos
expuesto esta, a la publicidad en internet.

v'/Acostumbran a escuchar programas radiales de musica
romantica, noticias y en ocasiones recurren a escuchar musica
religiosa. No les es de sus agrado el genero del rock.

v'"Normalmente se estan informando por la television a través de
los noticieros locales, y buscan programas televisivos, ya sea a
nivel de peliculas en general, documentales y deportes.
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Total _ 15%
i
-
Guatemala :::I 27%
El Salvador =4I 24%
Nicaragua

Panama

De 18 hasta 24 afios
De 25 hasta 34 afios
De 35 hasta 44 afios
De 45 hasta 55 afios

AB
C1/C2/C3
D

Perfil Demogr afice

Relajades

Religion ...

OTotal Centroamerica mRelajados

62%  63%

38%  37%

Practicante No practicante

Base: 156
Preferencia sexual ...

Base: 183

Base: 183

P10. ¢ Es usted practicante o no practicante de su religion?

PP6. Su preferencia sexual esta mas inclinada hacia:..

Homosexuales ®mHeterosexuales © Bisexuales
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Perfil Demogr afice

Relajades

Total Relajados _
Ocupaciones ...

Soltero
Casado Total Relajados
Union Libre
Divorciado - Separado.. f
Econdmicamente
- inactivos 16%,
Si hijos i
- I
No hijos mmmpemmmn -
- . . 3204
Trabajadores Semi-
4 Especializados I 22%
Primaria  F : i
- 7 1
Basicos o
Bachillerat Trabajadores 22%
achiierato [ 13 especializados | 2%
Universitarios M ——— | | 1
Postgrados ' 12:3 o W Relajados [Total Centroamerica
! Base: 183 Base: 183
HRelajados OTotal Centroamerica
P1. Cual es su estado civil actual? P6. Me podria indicar cual es su nivel de educacion?

P3. Me podria indicar si usted tiene hijos? P7. Cual es su ocupacién actual, es decir en que trabaja usted?
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Percepci on ante el Hombre

Relajades

Caracteristicas que identifican al hombre ...

Hombre modelo Total muestra Relajados
Base 1205 183
Trabajador 67% 70%
Analitico 43% 39%
No sabe / Hogarefio 42% 43%
No responde Sofiador 42% 38%
21% Realista 39% 38%
Divertido 38% 43%
Carifioso 38% 43%
Exigente 33% 35%
Leal 30% 33%
Aventurero 28% 26%
Apasionado 27% 29%
Celoso 24% 23%
Protector 19% 20%
Impulsivo 19% 16%
Conformista 16% 20%
Simpatico 14% 13%
Extrovertido 14% 10%
Inconforme 10% 8%
Dominante 9% 6%
Sobre protector 8% 10%
Bohemio 8% 7%
Agresivo 7% 7%
Inseguro 7% 8%
Mujeriego 6% 5%
Perezoso 6% 5%
Introvertido 5% 4%
P12. Cual seria su ejemplo a seguir? * Diferencias significativas al 90% de confiabilidad

P17. ... cual o cuales de estas caracteristicas se identifica usted mejor...
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Habitos de uso del Cond

Relajades

Utiliza el condon?

OTotal Centroamerica

55% 4 Relajados

o Total Relajados Sl Aveces No No ha tenido
WO VS B Relaciones
ono° Sexuales
c ,[(0/0
Uso ocasional del condén
60%
58,279
20%
\EI 119
0 1 2 3 4 5 6 7 3 9 10
Total Centroamercia ={=Relajados

P26. Usted en sus encuentros sexuales, suele utilizar condon? Promedio: 4.9 Base: 176

P29. De 10 encuentros sexuales, en cuantos utiliza el condon?
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Grado de Eidelidad

Relajades

Los hombres se auto -perciben como

Infieles
67%
N
J50h
2%
12%%
10% o
100/6 6% 1 1 /6
2% a 2% g
A O 1 /D A0 0’6 30’6

: |—: a2 :_: = 1 (1] . : : : : :

1 2 3 4 5 6 i 8

Total Centroamercia ———Relajados

Base: 183

P25. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que es FIEL y 1 significa que es INFIEL, donde se sitta usted?
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Comperiamiento Sexual

Relajades

Frecuencia de encuentros sexuales... Lugar de realizacién de encuentros sexuales...

Cluster 4
Todoslos dias

4 a 6 veces ala semana

0
tenido
relaciones

4%
4%

2 a 3vecesalasemana

1vez por semana

1vez cada 15 dias

1vez al mes

Con menor frecuencia

Na ha tenido relaciones sexuales

NS/NR

Base: 183

% = Relajados

Base: 183

OTotal Centroamerica ® Relajados
PP11. Con que frecuencia tiene usted relaciones sexuales?
PP12. Por favor sefale los lugares en donde usted acostumbra a tener relaciones sexuales
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Conducta Sexual y Visita a Trakajaderas/es

sexuales — Relajados

=
Solamente tengo sexo con mi pareja formal 60%
56%
3
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros .- .. .
oeas onales barel Y 15% Utiliza servicios de trabajadores/as
16%
J sexuales...
3 ]
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier 0 Si
encuentro 7% L, Aveces,
s 9% v o)
15%
: : ) o 16%
No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 6%
sexuales son con diferentes personas . 9%
&
0
4%
NS/INR 8% g0, % = Relajados
Base: 183

Base: 176

PP2. Acostumbra a utilizar los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP3. Con que frecuencia recurre a los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP8. Con cual de las siguientes frases usted se identifica ...
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Nivel de nesge ante el VIH / SIDA

Relajades

Alto Riesgo

T3B
21%
p |
10%
2%
-
4%
o 9%
Bajo Riesgo 499, 49%
51%
Base: 183
PP7. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que tiene un alto riesgo de contrae VIH/SIDA y 1 que no tiene riesgo, % = Relajados

donde se sitla usted?
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Publicidad de VIH / Sida y Cond" on

Relajades

Recuerda a ver visto u oido publicidad del uso

Recuerda a ver visto u oido publicidad de VIH /

Base: 183

Medio en que vio u escucho ...
Relajados

Television

Radio

Prensa

Internet

Vallas

Muppies

Volantes

Revistas

Conferencias en Centros de Salud
Conferencias en Centros Educativos
Farmacias

Otros menores al 1%
Base
Resp. por persona

66%
22%
22%
14%
11%
10%
6%
5%
4%
3%
2%
3%
979
1.68

69%
22%
24%
10%
10%
8%
6%
4%
4%

0% %
3%
4%
134
1.64

del Condédn ...

Base: 183

Medio en que vio u escucho .
Relajados

Television 68% 69%
Radio 20% 15%
Prensa 15% 15%
Vallas 10% 13%
Volantes 9% 5%
Muppies 9% 8%
Internet 8% 5%
Revistas 5% 6%
Farmacias 5% 6%
Confer. en centros educativos 3% 3%
Centros de Salud 3% 2%
Conversacion/ Charlas 2% 3%
Otros menores al 1% 1% 4%
Base 993 143

1.58 1.54

Resp. por persona

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Relajades
Medios que han estado expuestos en los ultimos Programas de Radio
30 dias..... Total Relajados
1 aeo Noticias en general 18% 17%
Television ' 94% Musica romantica 17% 20%
i o Mdusica bailable 15% 11%
Radio 0% Reggetton 13% 12%
_ L Musica del recuerdo 13% 12%
Prensa Jo7% Musica religiosa 12% 16%
. Musica clasica 11% 9%
Internet Rock en espafiol / Pop 11% 7%
J Rock en ingles / Pop 10% _
Muppies Consejos / opinion 8% 6%
i . Musica en espafiol 8% 8%
oy Musica banda / Ranchera 8% 7%
Volantes P 22% Deportivos 7% 7%
Vallas léﬁ{o{/ Musica electrénica 6% 5%
| ° Musica nacional 5% 3%
Revistas i 1176{"{/ Programas religiosos 3% 6% *
° Base: 183 Radio novela 3% 1%
. § 13% . Musica country 2% 2%
Cine , 12% Resp. por persona : 3.5 Programas de entrevistas 2% 1%
. Todos los géneros 1% 2%
Total Centroamerica  mRelajados Programas de indole politica 1% 2%
NS/NR 1% -
OTROS 7% 6%
Base 863 129
Resp. Por persona 1.82 1.64

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Relajades
Promedio
de TV - 27 73
vista 3.5 6.5 Base: 183
Programas de Television por CABLE Programas de Television LOCAL
Total Relajados Total Relajados

Peliculas 24% 31% Noticieros 47% 50%
Documentales 24% 25% Deportes 14% 13%
Deportes 21% 20% Peliculas 13% 13%
Series 7% 3% Novelas 5% 5%
Musicales 6%  [NNNNOVERNN Series 4% 3%
Noticieros 5% 8% Entretenimientos 3% 2%
Caricaturas 3% 4% Musicales 2% 1%
Religioso 2% 1% Religioso 2% 2%
No tengo preferido 1% 0% Documentales 2% -
(*) Otros menores al 1% 5% 4% No tengo preferido 1% 2%
NR 2% 1% (*) Otros menores al 1% 7% 6%
Base 571 71 NR 2% 3%
Respuestas por persona 100% 100% Base 1113 176

Respuesta por persona 1.0 1.0
(*) Entretenimiento, culturales, programas de salud, opinion. (*) Caricaturas, culturales, programas de salud, opinion,

programas infantiles.
* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Ipsos Marketing Research
Building Business Through Innovation

Cluster 5 - Buscadores




Perfil Demogr afice

Buscadores

Su relacion con el medio ambiente...

v'Es apético a conocer otras culturas y probar comidas exéticas.
v'No le gusta adquirir objetos de calidad.

v'Frente a las cosas nuevas 0 a las oportunidades de aprender
nuevas cosas, se muestra alejado e indiferente.

Presencia personal...

v'Su presentacion personal le es indiferente. No le importa estar
atractivo para las demas personas.

v'Le agrada vestirse con ropa de marca. Aunque su preocupacion
por mantenerse actualizado en moda y estilo es baja.

v'Y considera que la confianza no se gana con las demas personas,
a través de la apariencia fisica.

v'Para el buscador no es importante _mantener una imagen de
apariencia juvenil.
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Perfil Demogr afice

Buscadores

El rol del hombre....

v'Esta de acuerdo con la igualdad de derechos de hombres
y mujeres. Y esta dispuesto a luchar por esa igualdad.

v'El lugar de las mujeres esta en la casa y no en el &mbito
laboral.

v'Piensa que un hombre no debe dominar a sus parejas.

v'Tiene facilidad para relacionarse con personas con las
que puede tener encuentros sexuales.

v'Acepta la homosexualidad como un estilo de vida.

Religion.....

v'Piensan que la religién no es importante en la vida de las
personas. Sin embargo, es una persona espiritual y
considera de gran importancia la fe, en su vida.
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Caracteristicas demograficas

v'Representa el 19% de la muestra.

v'Se encuentran mas facilmente hombres panamefios en este
segmento y en una menor proporcién hombres de El
Salvador.

v'En su mayoria son personas de 18 a 34 afios de edad.

v'Nueve (9) de cada 10 buscadores (91%) como
heterosexuales. Un 5% menciona tener tendencias
homosexuales y 3% se reconocen como bisexuales.

v'Es un cluster integrado basicamente por hombres solteros
sin hijos y cuentan con estudios universitarios. Un 25% se
encuentran econémicamente inactivos.

Percepcion del hombre
v'Se describen como personas trabajadoras, analiticas,

sofladoras, divertidas, carifiosas, sin llegar a sobresalir frente
a algun atributo.

Periil de los Buscadores

Buscadores
19%

N

Apasionados
14%

Protecto,
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Periill de los Buscadores

Comportamientos sexuales

v Cinco (5) de cada 10 hombres, mencionan tener sexo
con solo su pareja formal, 4 tienen relaciones con sus
parejas y/u otras personas.

v/ Tienen una alta frecuencia de visita a trabajadores/as
sexuales.

v Su frecuencia de relaciones sexuales estade 2 a 3
veces ala semana . A diferencia de los demas
segmentos, este grupo adicional a tener encuentros
sexuales en sus hogares, acostumbra a tener
relaciones en moteles, carros, prostibulos, oficina.

v Ocho de cada 10 hombres se consideran infieles.

v El 56 % de los buscadores consideran que estan en
un alto riesgo de contraer VIH/SIDA.
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Periill de los Buscadores

Exposicion a la publicidad del VIH /SIDA y del uso del CONDON

v'Aproximadamente un 85% de los hombres buscadores recuerdan
haber visto publicidad relacionada con VIH/SIDA y el uso del condoén .
Los medios donde han estado expuestos a este tipo de publicidad son
los tradicionales como tv y radio. Se identifican como los hombres que
mas ven este tipo de publicidad en vallas y revistas.

Exposicion a los medios de comunicacion

v'Los medios de comunicacion utilizados en el Gltimo mes, a parte de los
tradicionales es el internet, siendo el segmento que mas ha estado
expuesto a este medio. Es el segmento que mas reporta el uso de
medios como vallas, muppies, volantes, revistas y cine.

v'Suelen escuchar programas de radio que ofrezcan musica rock, en
espariol e ingles y musica electrénica. Manifiestan su desagrado por la
musica religiosa.

v'En televisién, buscan entretenerse e informarse con programas de
noticias, peliculas y deportes.
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Perfil Demogr afice

Buscadores

Religion ...
Total 9
- 19% O Total Centroamerica mBuscadores

Guatemala |———+—— 27%

El Salvador -—-_‘ 18%
I
Nicaragua =} 26%

. I
Panama |———4——| 29%

De 18 hasta 24 afios Practicante No practicante

De 25 hasta 34 afios
De 35 hasta 44 afios
De 45 hasta 55 afios

Base: 166
Preferencia sexual ...

% 5

AB

C1/C2/C3
D

50%

Base: 223
Base: 223
P10. ¢ Es usted practicante o no practicante de su religion? )
_ o . Homosexuales ® Heterosexuales © Bisexuales
PP6. Su preferencia sexual esta mas inclinada hacia...
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Total Buscadores

Soltero
Casado

Union Libre

Divorciado - Separado..

Sihijos
No hijos

Primaria

Basicos
Bachillerato
Universitarios

Postgrados

H Buscadores OTotal Centroamerica

P1. Cual es su estado civil actual?
P3. Me podria indicar si usted tiene hijos?

Perfil Demogr afice

Buscadores

Ocupaciones ...

Total Buscadores

inactivos

Trabajadores Semi-
Especializados

Trabajadores
especializados

Base: 223

P6. Me podria indicar cual es su nivel de educacion?
P7. Cual es su ocupacion actual, es decir en que trabaja usted?

Econdmicamente

26%

'I | 24%

HBuscadores [OTotal Centroamerica

Base: 223
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Percepci on ante el Hombre

Buscadores

Caracteristicas que identifican al hombre ...

Hombre modelo Total muestra Buscadores
Base 1205 223
Trabajador 67% 64%
Analitico 43% 46%
No sabe / Hogarefio 42% 33%
No responde Sofiador 42% 44%
20% Realista 39% 42%
Divertido 38% 39%
Carifioso 38% 39%
Exigente 33% 32%
Leal 30% 30%
Aventurero 28% 31%
Apasionado 27% 30%
Celoso 24% 25%
Protector 19% 17%
Impulsivo 19% 22%
Conformista 16% 11%
Simpatico 14% 9%
Extrovertido 14% 18%
Inconforme 10% 9%
Dominante 9% 9%
Sobre protector 8% 9%
Bohemio 8% 8%
Agresivo 7% 7%
Inseguro 7% 6%
Mujeriego 6% 3%
Base: 223 Perezoso 6% 9%
Introvertido 5% 8%

P12. Cual seria su ejemplo a seguir?
P17. ... cual o cuales de estas caracteristicas se identifica usted mejor...

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de uso del Cond

Buscadores

Utiliza el condén?

OTotal Centroamerica

55% M Buscadores

22%

-------------- mEm 100/6-----------------------------------
4% 3% Base: 223
D L] JIE e
Total Sl A veces No No ha tenido
“50 - .
wo V7, Buscadores Relaciones Co,. “So
ao® n
o Sexuales o S[Q
C [0) ¢,
i 200G, ©
%%

Uso ocasional condén
62%

23% /D 2"

20%

0 1 2 3 4 5 5] 7 8 9 10
Total Centroamercia —+—Buscadores

. . Promedio: 6.7 Base: 176
P26. Usted en sus encuentros sexuales, suele utilizar condén?

P29. De 10 encuentros sexuales, en cuantos utiliza el condon?
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Grado de Eidelidad

Buscadores

Los hombres se auto -perciben como

Infieles
79%
N\
23%
22%
0
14%
12%
@& 12%,
6%
2%, e 2%, 2%, 6%
Y 2%
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Total Centroamercia ——Buscadores

Base: 183

P25. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que es FIEL y 1 significa que es INFIEL, donde se sitta usted?
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Comperiamiento Sexual

Buscadores

Frecuencia de encuentros sexuales... Lugar de realizacién de encuentros sexuales...

Cluster 5
Todoslos dias

4a 6vecesalasemana

0
tenido
relaciones

3%
4%

2a 3vecesalasemana

1vez por semana

1wvez cada 15 dias

Lugares

publicos orostibu
1vez al mes ( 0 rostibulos
\ 3% 8%
3%

) 1%
Con menor frecuencia

4%
MNo ha tenido relaciones sexuales 30/, : e 223
- : Base: 223
> 49, : o —
NS/NR i?% : Yo = Buscadores

°P11. Con que frecuencia tiene usted relaciones sexuales?

OTotal Centroamerica B Buscadores ~ ;
PP12. Por favor sefale los lugares en donde usted acostumbra a tener relaciones sexuales
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Conducta Sexual y Visita a Trakajaderas/es

sexuales — Buscadores

Solamente tengo sexo con mi pareja formal 50%
56%
R ) + Utiliza servicios de trabajadores/as sexuales...
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros 18%
ocasionales ) 16% A veces,
\ + 1 90/0
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier 0 16%
encuentro 14% .
) 9%
‘ +
No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 129%
sexuales son con diferentes personas g 9%
&
0
3% 4%
Base: 216
NS/INR 3% g0, % = Buscadores
Base: 223

PP2. Acostumbra a utilizar los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP3. Con que frecuencia recurre a los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP8. Con cual de las siguientes frases usted se identifica ...
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Nivel de nesge ante el VIH / SIDA

Buscadores

Alto Riesgo

4

T3B
13%
13%

1%
5%
-
9%
- 13%
a0 kIesgo
J 9 44% § } 44%
51%
Base: 223
PP7. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que tiene un alto riesgo de contrae VIH/SIDA y 1 que no tiene riesgo, % = Buscadores

donde se sitla usted?
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Publicidad de VIH / Sida y Cond" on

Buscadores

Recuerda a ver visto u oido publicidad del uso

Recuerda a ver visto u 0|do publicidad de VIH /
. del Condon ...

SIDA.....
Base: 223
Base: 223
. . Medio en que vio u escucho .
Medio en que vio u escucho ...
Total Buscadores =— 68%
elevision

Television 66% 62% Radio 200/2 18%
Radio 2 L0 Prensa 15% [OOSR
Prensa 22% 17% Vall 10% 14%
Internet 14% 16% atas ’ -

Volantes 9% 10%
Vallas 11% 14% Muppies 9% 10%
Muppies 10% 2 Internet 8% 11%

0, 0,

Noldn(es 6% e Revistas 5% 8% *
Revistas 5% 5% Farmacias 5% 4%
Conferencias en Centros de Salud 4% 4% Confer. en centros educativos 3% 2%
Conferencias en Centros Educativos 3% 4% Centros de Salud 3% 2%
Farmacias 2% 2% Conversacion/ Charlas 2% 2%
Otros menores al 1% 3% 8% Otros menores al 1% 1% 5%
Base 979 185 Base 993 195
Resp. por persona 1.68 1.66 Resp. por persona 1.58 1.57

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Medios que han estado expuestos en los ultimos

Television
Radio
Prensa
Internet
Muppies
Volantes
Vallas
Revistas

Cine

T

AN

{46%

Hi

280,

=0
38%
2{:‘(;}
28%
22%
28%
17%

20%
g 13%

F 20%

Total Centroamerica

Habitos de Medios

Buscadores

j 95%
95%
72%

74%

167%

1%

66%

Base: 223
Resp. por persona : 4.4

E Buscadores

Programas de Radio

Total
Noticias en general 18%
Musica romantica 17%
Musica bailable 15%
Reggettén 13%
Musica del recuerdo 13%
Musica religiosa 12%
Musica clasica 11%
Rock en espariol / Pop 11%
Rock en ingles / Pop 10%
Consejos / opinion 8%
Musica en espafiol 8%
Musica banda / Ranchera 8%
Deportivos 7%
Musica electrénica 6%
Musica nacional 5%
Programas religiosos 3%
Radio novela 3%
Musica country 2%
Programas de entrevistas 2%
Todos los géneros 1%
Programas de indole politica 1%
NS/NR 1%
OTROS 7%
Base 863
Resp. Por persona 1.82

Buscadores

14%
17%
17%
12%
11%
3% %
12%
19% =«
19% =*
7%
10%
9%
7%
11% *
4%
1%
1%
4%
2%
2%
1%
2%
5%
166
1.9

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Buscadores
Promedio
de TV - 47 53
ViSta 35 6.5 Base: 223
Programas de Television por CABLE Programas de Television LOCAL
Total Buscadores Total Buscadores

Peliculas 24% 27% Noticieros 47% 46%
Documentales 24% 25% Deportes 14% 15%
Deportes 21% 17% Peliculas 13% 10%
Series 7% 7% Novelas 5% 7%
Musicales 6% 8% Series 4% 7%
Noticieros 5% 2% Entretenimientos 3% 4%
Caricaturas 3% 2% Musicales 2% 4%
Religioso 2% = Religioso 2% -
No tengo preferido 1% 4% Documentales 2% -
(*) Otros menores al 1% 5% 7% No tengo preferido 1% 1%
NR 2% 3% (*) Otros menores al 1% 7% 4%
Base 571 139 NR 2% 1%
Respuestas por persona 100% 100% Base 1113 205

Respuesta por persona 1.0 1.0

(*) Novelas, entretenimiento, culturales, programas de infantiles,

reality, peliculas para adultos / pornografia (*) Caricaturas, humor.

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Perfil Demogr afice

Apasienades

Su relacion con el medio ambiente...

v'Le gusta pasarla en compafiia de sus amigos.

v'Aprovechan las oportunidades cuando surgen en la vida.

v'Disfruta recibiendo gente en casa. Y manifiesta su agrado por participar en las
reuniones familiares.

v'Le gusta tener objetos de calidad.

v'Viajar a lugares exéticos, conocer nuevas culturas, comidas exéticas, etc..
v'Aprovecha las oportunidades para seguir aprendiendo cosas nuevas en la vida.
v'Le gusta ser innovador.

v'Le es indiferente mantener control sobre personas y recursos.

v'Algunas veces le gusta sobresalir cuando esta en lugares publicos

Opinion de los demas...
. v'No le gusta juzgar a los demas por lo que hacen en su vida.

Presencia personal...

' v'Considera de importancia la presentacién personal, el mantenerse joven y el verse
: atractivo para las demas personas. Considera que su presentacion personal le ayuda a
. generar confianza en los demas y por ello esta siempre pendiente de su forma de vestir
. y verse.
y v'"Manifiesta su agrado por vestirse con ropa de marca. Se mantiene al dia en los
| cambios de estilo y moda.
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Perfil Demogr afice

Apasienades

El rol del hombre....

v'Luchan por la igualdad de todas las personas.

v'Estan de acuerdo que las mujeres tienen los mismos derechos que
los hombres

v'Piensan que la fidelidad mutua debe permanecer en una relacion.
Pero consideran saludable el tener una pareja sexual y otras
comparfieras o comparferos sexuales diferentes

v'Piensa que un hombre debe dominar a sus parejas.

v'Piensan que un hombre verdadero debe tener muchas mujeres.
v'Consideran que las mujeres tienen mayor habilidad para
desempeniarse en la casa que en el ambito laboral.

Religion.....

v'/Aunque consideran que son personas espirituales, y que la fe que
profesan es importante para ellos, no se reconocen como fuertes
practicantes de la religion.
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Caracteristicas demograficas

v'Conforman el 14% de la muestra, es el menor de todos los
grupos .

v'Esta conformado principalmente por hombres de Panamay
Guatemala.

v'Se encuentran personas de 18 a 55 afios de edad, sin que
predomine una en especial.

v'Es el grupo que mas reporta personas que se declaran como
bisexuales (4%) . Tienen un 95% de heterosexuales.

v'Su nivel educativo es variable encontrandose personas sin
estudios como personas con niveles académicos altos. Aunque
pOCOS universitarios se encuentran en el grupo.

Percepcion del hombre
v'Se describen, como personas trabajadoras, hogarefas,

cariiosas, realistas e incluso se describen como conformistas y
poco extrovertidos.

Perfill de los Apasienades

Apasionados
14%

Buscadores
19%

Protectores
18%
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Perfill de los Apasienades

Comportamientos sexuales

v’ Cuatro (4) de cada 10 hombres de este cluster, mencionan
tener relaciones no solo con su pareja formal sino también con
otras personas. El 24% reconoce recurrir al uso de los
servicios de trabajadores/as sexuales.

v Reportan tener relaciones sexuales en su mayoria una vez a
la semana. Normalmente lo hacen en sus casas, aunque el
22% de este grupo también frecuenta moteles.

v El 64% menciona estar en riesgo de contraer SIDA.

v El 72% menciona ser infiel.

v El 18% tiene un uso constante del condén. Y un 20% puede
estar en total riesgo de contraer VIH/SIDA.
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Perfill de los Apasienades

Exposicion a la publicidad del VIH
ISIDA y del uso del CONDON

v'El 78% de este cluster recuerda haber
visto publicidad relacionada con SIDA. El
75% recuerdan publicidad relacionada
con el uso de conddn, especialmente en
prensay radio. Es el segmento que
reporta una menor recordacion sobre este
tipo de anuncios.

Exposicion a los medios de
comunicacion

v'Estan expuestos a medios tradicionales
como television, radio y prensa.

98



Total e} 14%
7 1

Guatemala |4+ 28%

El Salvador |~ 19%

Nicaragua :iﬂ 19%
Panama —:—II 33%

De 18 hasta 24 afios
De 25 hasta 34 afios
De 35 hasta 44 afios
De 45 hasta 55 afios

AB
C1/C2/C3

D 71%

Base: 170

P10. ¢ Es usted practicante o no practicante de su religion?

PP6. Su preferencia sexual esta mas inclinada hacia...

Perfil Demogr afice

Apasienades

Religion ...

O Total Centroamerica = Apasionados

62%
56%

Practicante No practicante

Preferencia sexual ...

4% 1

Homosexuales M Heterosexuales

Base: 129

Bisexuales

Base: 170
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Perfil Demogr afice

Apasienades

Total Apasionados S 14%

1 Ocupaciones ...
I
g —
Soltero 140k
Casado _ 1% :
B 30% Total Apasionados
.. . 15%
Union Libre s IR
Divorciado - Separado.. 3‘40‘1%
1o Econdmicamente
N it S inactivos
Si hijos : 4,61%

S —
] 48%
Trabajadores Semi-
Especializados

Primaria [ 4,14%
Basicos

Trabajadores

Bachillerato especializados

Universitarios

H Apasionados OTotal Centroamerica

Postgrado
HApasionados UOTotal Centroamerica Base: 170 Base: 170
P1. Cual es su estado civil actual? P6. Me podria indicar cual es su nivel de educacion?

P3. Me podria indicar si usted tiene hijos? P7. Cual es su ocupacién actual, es decir en que trabaja usted?
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Percepci on ante el Hombre

Apasienades

Caracteristicas que identifican al hombre ...

Hombre modelo Total muestra Apasionados
Base 1205 170
Trabajador 67% 66%
Analitico 43% 41%
No sabe / Hogarefo 42% 47%
No responde Softador a0 IS
21% Realista 39% 44%
Divertido 38% 36%
Carifioso 38% 46%
Exigente 33% 32%
Leal 30% 34%
Aventurero 28% _
Apasionado 27% 22%
Celoso 24% 18%
Protector 19% 18%
Impulsivo 19% 18%
Conformista 16% 22%
Simpatico 14% 14%
Extrovertido 14% _
Inconforme 10% 15%
Dominante 9% 9%
Sobre protector 8% 7%
Bohemio 8% 10%
Agresivo 7% 10%
Inseguro 7% 9%
Mujeriego 6% 7%
Perezoso 6% 8%
Introvertido 5% 4%

P12. Cual seria su ejemplo a seguir?
P17. ... cual o cuales de estas caracteristicas se identifica usted mejor...
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Apasienades

Utiliza el condon?

Habitos de usodelfCond on

OTotal Centroamerica

4 Apasionados

q 1)
. 19918% 209%22%
1]
...... Y || | R N | | L | 4%3% ..... Base: 170
o0 Total sl Aveces No No ha tenido Us
\*o“db(\ Apasionados Relaciones C‘0/781‘ 4
cO 2ol Sexuales Coy, g
2 28,7
%
Uso ocasional condon
56%
23%
229 19% 20%
18 0 18%
0 1 2 3 4 5 6 8 9 10
Total Centroamercia ——Apasionados
Promedio: 5.2 Base: 165

P26. Usted en sus encuentros sexuales, suele utilizar condén?
P29. De 10 encuentros sexuales, en cuantos utiliza el condon?
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Grado de Eidelidad

Apasienades

Los hombres se auto -perciben como

Infieles
72%
-\
23%
23%
i 12%
11% 10%
(N}
2% 5 %, 2%
. 07
1 2 3 4 5 6 7 38

Total Centroamercia ——Apasionados

Base: 170

P25. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que es FIEL y 1 significa que es INFIEL, donde se sitta usted?
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Frecuencia de encuentros sexuales...

Cluster 6

Todoslos dias

4 a6 veces ala semana

2a 3 vecesalasemana

1vez por semana

1vez cada 15 dias

1vez al mes

Conmenor frecuencia

No ha tenido relaciones sexuales

NS/NR

O Total Centroamerica

Comperiamiento Sexual

Apasienades

31%
26%

24%

1%
: Base: 170

m Apasionados

Lugar de realizacién de encuentros sexuales...

0
tenido
relaciones

3%
%

rostibulos
2%
1%
Base: 170

% = Apasionados

PP11. Con que frecuencia tiene usted relaciones sexuales?
PP12. Por favor sefale los lugares en donde usted acostumbra a tener relaciones sexuales
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Conducta Sexual y Visita a Trakajaderas/es

sexuales) — Apasionados

|
Solamente tengo sexo con mi pareja formal 539%
56%

~ Utiliza servicios de trabajadores/as sexuales...

Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros 15% _

ocasionales 0 16% Si, A veces
’ 80/0 1 60/0
3

Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier . + 16%

encuentro 11% . N
) 9%
) =

No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 129

sexuales son con diferentes personas s 9%
&

0
3% 4%
Base: 165
NS/INR 6% g0, % = Cluster 6 Base: 170
PP2. Acostumbra a utilizar los servicios de trabajadoras /es sexuales? Base: 165

PP3. Con que frecuencia recurre a los servicios de trabajadoras /es sexuales?
PP8. Con cual de las siguientes frases usted se identifica ...
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Nivel de nesge ante el VIH / SIDA

Apasienades

Alto Riesgo

4

T3B
10%
13%

14%
6%
|

8%

o 18%

Bajo Riesgo 6% j > 36%
51%
Base: 170
PP7. ... en una escala de 1 a 10, donde 10 significa que tiene un alto riesgo de contrae VIH/SIDA y 1 que no tiene riesgo, % = Apasionados

donde se sitla usted?
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Publicidad de VIH / Sida y Cond" on

Apasienades

Recuerda a ver visto u oido publicidad de VIH / Recuerda a ver visto u oido publicidad del uso
SIDA del Condon ... -

Base: 170
Base: 170 . .
. . Medio en que vio u escucho ...
Medio en que vio u escucho ... _
-
Total | Apasionados Televisis 68% —
elevision o ()
1SI6 0, [0)
;el;ewsmn 22 (;J ié 0;0 Radio 20% 18%
Pa - . 20/0 5 80/" Prensa 15% 14%
intemnet R i Ml 10% 8%
v ﬁ = 110/0 11 0/° Volantes 9% 7%
Ma as;e 10(; S0 _ Muppies 9% 8%
Vulppt = 60/° 2 0/° Internet 8% 5%
RO a.ntes 50/0 5 0/0 Revistas 5% 4%
=L 0 0 Farmacias 5% 1%
Conferencias en Centros de Salud 4% 2% . . 0 0
Conferencias en Centros Educativos 3% 50 Conferencias en centros educativos 3% 4%
F . o0 0% Centros de Salud 3% 1%
aimeacias e 3 0/0 7 0/0 Conversacion/ Charlas 2% 2%
Onesimenoesta i . . Otros menores al 1% 1% 2%
Base 979 133
Resp. por persona 1.68 1.55 Base 993 128
’ ’ ’ Resp. por persona 1.58 1.47

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Apasienades

Medios que han estado expuestos en los ultimos Programas de Radio
30 dias..... Total Apasionados

1 § 95% Noticias en general 18% 22%

Television — 939% Musica romantica 17% 12%
- Musica bailable 15% 12%

Radio 1 64% Reggetton 13% 9%
— o Musica del recuerdo 13% 16%

Prensa 'gé% Msica religiosa 12% 6%

i J Musica clésica 11% 4%

Internet 3|84°z% Rock en espafiol / Pop 11% 6%

i e Rock en ingles / Pop 10% 9%
Muppies léi/'o{/ﬂ Consejos / opinion 8% 16%

1 Musica en espafiol 8% 8%

Volantes I1 3830{;5' Musica banda / Ranchera 8% 6%

| P © Deportivos 7% 6%

Vallas |1 2820‘;5» Musica electrénica 6% 2%
P o Musica nacional 5% 7%

) 1 j 17% Programas religiosos 3% 2%
Revistas 14% Base: 170 Radio novela 3% 2%

Cine |81°/3{:fﬂ Resp. por persona : 3.5 L TEiEE) Ol . At -

’ 0 Programas de entrevistas 2% 6%

. Todos los géneros 1% -

Total Centroamerica = Apasionados Programas de indole politica 1% 3%

NS/NR 1% -
OTROS 7% 11%

Base 863 109
Resp. Por persona 1.82 1.65

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Habitos de Medios

Apasienades

Promedio
de TV - 23 77
vista 35 6.5 Base: 170
Programas de Television por CABLE Programas de Television LOCAL
Total Apasionados Total Apasionados

Peliculas 24% 18% Noticieros 47% 44%
Documentales 24% 18% Deportes 14% 17%
Deportes 21% 20% Peliculas 13% 15%
Series 7% 11% Novelas 5% 4%
Musicales 6% 11% Series 4% 5%
Noticieros 5% 5% Entretenimientos 3% 2%
Caricaturas 3% 4% Musicales 2% 0%
Religioso 2% 4% Religioso 2% 1%
No tengo preferido 1% 2% Documentales 2% 4%
(*) Otros menores al 1% 5% 4% No tengo preferido 1% 0%
NR 2% 4% (*) Otros menores al 1% 7% 5%
Base 571 55 NR 2% 3%
Respuestas por persona 100% 100% Base 1113 162

Respuesta por persona 1.0 1.0
(*) Novelas, reality. (*) Culturales, opinién, programas infantiles

* Diferencias significativas al 90% de confiabilidad
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Diferencias significativas entre les

SEJMERNLOS

Generalidades

»  Con el propésito de identificar y sefialar diferencias entre los segmentos, se extrajeron algunos de
los principales resultados y se obtuvieron diferencias estadisticas entre ellos.

»  Se manejo un Nivel de Confianza del 90%.
»  Cada grupo es identificado con una letra

Poderosos
Enérgicos
Protectores
Relajados
Buscadores
Apasionados

OCO0000O0
LA A
DO Q0O T Y

» Al lado de cada resultado, la letra indicara si se presenta diferencias con el dato encontrado en los
otros segmentos.
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Habitos de uso dellCond on

Sintesis Segmentos

Utiliza el condén?
Andlisis contra la muestra total

Total Poderosos Enérgicos Protectores Relajados Buscadores Apasionados
1205 197 210 222 183 223 170
Si 19% 21% 19% 18% 11%_ 29% 18%
A veces 55% 64% 54% 43% o 60% 62% 56%
No 22% 15% 23% 39% 27% 10% 22%
|
No ha tenido Relaciones 1% 1% 4% 11% 1% 3% 3%
Sexuales —
Diferencias significativas al 90% de confiabilidad entre segmentos
Total Poderosos Enérgicos Protectores Relajados Buscadores Apasionados
(a) (b) () (d) (e) ®
1205 | 197 210 222 183 223 170
Si 19% 21% d 19%d 18%d 11% 29% abcdf 18%d
A veces 55% 64% bcf 54% c 43% 60% c 62% bc 56% c
No 22% 15% 23% ae 39% abdef 27% ae 10% 22% ae
No ha tenido Relaciones | 4, 1% 4%a  11%abdef  4%a 3% 3%
Sexuales
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Grado de Fidelidad

Sintesis segmentos

En una escala del 1 al 10, donde se sitla ..

Analisis contra la muestra total

Total Poderosos Enérgicos Protectores Relajados Buscadores Apasionados
1205 197 210 222 183 223 170
Infieles 72% 7% 73% 60% 67% 79% 72%
Fieles 28% 23% 27% 40% 33% 21% 28%

Diferencias significativas al 90% de confiabilidad entre segmentos
Total Poderosos Enérgicos Protectores Relajados Buscadores Apasionados

(a) (b) (c) (d) (e) (f)
1205 | 197 210 222 183 223 170
Infieles 72% 77% cd 73%c 60% 67% 79% cdf 72%c

Fieles 28% 23% 27% 40% abcf 33% a 21% 28% e
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Conducta Sexual ante diferentes escenarios

PODEROSO ENERGICO PROTECTOR RELAJADO BUSCADOR APASIONADO

Base: 197 210 222 183 223 170
Solamente tengo sexo con mi pareja formal 40% 60% 73% 60% 50% 53%
56%
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros ‘ + B +
0 0 0 0 0
ongo SO | 22%  18% 7% 15%  18% 15%
S
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier ‘ + B B " ' +
0
S
N i | formal, mi ‘ ] B I +
0 tengo pareja sexual formal, mis encuentros 0 0 0 0 0
sexuales son con diferentes personas | 13% 9% 8% 1% 6% 12% 12%
) S
I Nunca he tenido relaciones sexuales } 1% ” 49 11% 4% 3% 39%
% = Segmento NS/NR 9% 6% 5% 5% 8% 3% 6%

Analisis contra la muestra total
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Conducta Sexual ante diferentes escenarios

PODEROSO ENERGICO PROTECTOR RELAJADO BUSCADOR APASIONADO
(@) (b) (© (d) () V)

Base: 197 210 222 183 223 170
Y\
Solamente tengo sexo con mi pareja formal 40% 60% 73% 60% 50% 53%
= 56%  ace adef ae a a
"\
Tengo sexo con mi pareja formal y encuentros 2904
: 0 18% 0 15% 18% 15%
ocasionales |J acdf 16% ¢ 7% i . N
"\
Tengo una pareja formal y dispuesto a cualquier 0 0 0 0 0
) bcd M ¢ c bcd bc
"\
No tengo pareja sexual formal, mis encuentros 0 0 0 0 0
. (0]
sexuales son con diferentes personas | b]g(? % 9% 08 % 1% C6 L C:(Ij'z L 3(‘12 L
S
\
Nunca he tenido relaciones sexuales 1% ” 490 11% 49 395 39
b abde a
% = Segmento NS/NR 9% 6% 5% 5% 8% . d3% 6%

Diferencias significativas al 90% de confiabilidad entre segmentos
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Visita a lrabajaderas/es sexuales

Analisis contra la muestra total

Servicios sexuales Total Poderoso Enérgico Protector Relajado Buscador Apasionado
Si usa los servicios 3% 4% 1% -- 3% -- 8%
A veces 16% 24% + 16% 5% 15% 19% 16%
No utiliza los servicios 81% 2% 82% 95% + 82% 80% 76%

Diferencias significativas al 90% de confiabilidad entre segmentos

Servicios sexuales Total Poderoso Enérgico Protector Relajado Buscador Apasionado
(a) (b) (c) (d) (e) ®)
Si usa los servicios 3% 4% bce 1% - 3% ce - 8% bcde
A veces 16% 24% bedf 16% c 5% 15% c 19% c 16% c

No utiliza los servicios 81% 72% 82% a 95% abdef 82% a 80% a 76%
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